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Intro

· Oser prophétiser ?

· Quelques réflexions et options en vie d’une Evangélisation à l’ère d’internet et des médias

       I° PARTIE – 

IMAGES ET MOTEUR D’UN CHANGEMENT DE CULTURE .

· « E », LE PRINCIPAL MOTEUR DU CHANGEMENT.- Base des réflexions.

· 3 IMAGES  (Eveilleurs/maîtres): McLuhan, M. Légaut, R. Schutz ( Taizé)

· LES 3 AGES - PLACE D’ INTERNET.

      II° PARTIE – 

« LA NOUVELLE CULTURE »  (Redemptoris Missio)

Caractéristiques : Elle est civilisation de l’information = de la mise en forme (in-format)  de l’âme, des personnes  et du monde plus encore que des contenus intellectuels - Connexions, format, plaisir : ces 3 mots-clés vont bouleverser la communication de la foi : 

Deux grandes avenues :

1. « Le village global » : Les outils : Internet, Portable ( Portugal 1° !)  TV,Radio -Conséquences pour les Eglises. Autre catholicité et unité : par interinfluence prégnante et  permanente plus encore que par autorité pyramidale.  

2. « Le sensoriel » :  dominante audiovisuelle. Les outils : ciné, earphone. Conséquences : Montée en puissance de : Affectivité et Imagination, cerveau droit et intuition, Beauté et format.-

Maximes et paradoxes  d’une  « nouvelle culture ». –

    Un changement de priorités et d’accents survient aux 3 grandes cultures : 

      orale, littéraire et électronique – Dans la culture audiovisuelle ( médias) :

1. Le « ground » est plus important que la figure.

2. Le son est plus important que l’image.

3. La modulation est plus déterminante que le mot. Cf Mehrabian sur la TV

4. L’évocation révèle plus que l’explication : ne dis pas, suggère. 

5. L’immersion est première ( son, ambiance, lieu, architecture, structure): parole et image viennent en second.

6. Les réseaux sont le «  sel » du monde : crée et unis des réseaux.

7. Images et formules sont plus importantes que les raisonnements.

LE MESSAGE CHRETIEN DANS LA CULTURE D’ INTERNET ET DES MEDIAS.

1. Ton message le plus puissant , c’est l’image spirituelle qui restera dans les mémoires après ta mort.- ou : Le message, c’est ce qui naît de ta mort .Cet image peut être Son -Parole - Image ( Cf. Le Christ crucifié, J.P II, etc. Echo de la Cène :: en mémoire) – 

2. Ton  message, c’est le « ground » que tu génères.( ton style, ta maison, tes amis ou disciples… -« maitre, où habites-tu ? ») 

3. Ton  message », c’est « l’aura » qui se dégage de ta personne.( revoir expériences Kuangchi de photographie d’aura – R.Parent sj. )

4. Ton message , c’est ton corps amplifié, qualifié ou disqualifié par l’extension médiatique. – Cf. Mehrabian : « A la TV , ce qu’une personne dit compte pour 7% du message ( ce qu’on appelle le contenu ) ;  le ton de la voix, le rythme du discours, le choix des mots, compte pour 38% ; la mimique du visage, les yeux, les gestes comptent pour 55%. »  Une extension que  tu choisis ( technique, formation ) ou qui t’est imposée (maladie, vieillesse , sous-développement ) pour te transfigurer - Cf la pyramide :  outils électroniques qui multiplient et qualifient tes yeux, ta main… 

· Outils électroniques : Portable, caméra, micro, radio, TV 

· Tes amis , tes communautés

· Ta maison, le lieu de tes vacances.

5. Ton message , c’est ta mémoire disponible et à laquelle on peut avoir accès librement et facilement ( ordinateur, livres, mediathèque)

6. Ton message, c’est la mosaïque des faits et conséquences qui dessinent et suivent ta présence et ton action.- La mosaïque – comme la culture audiovisuelle – ne se comprend que par une vision globale et par l’effet produit . (Mosaïque : ensemble de petites pierres de structure et couleur variées qui dessinent une image significative et produisent un effet global unifié

7. Le message ( de personnes, de groupes ou de lieux) , ce sont les chants et les musiques  qui s’éditent et courent partout autour de toi et  après toi. ( Primauté du son, de la réverbération dans les églises romanes, en radio (mets de la reverb pour faire la voix de Dieu ! Cf. écho ! Cf. Taizé )

8. Ton message, c’est ton Souffle : comment il tient et comment il fait tenir les autres.. en particulier dans la solitude et l’abandon.

9. Ton message, c’est ta mémoire disponible et à laquelle on peut avoir accès librement et facilement (ordinateur, livres, médiathèque- Centre AV.)

10. Ton message, c’est ce que tu donnes à manger. (Cf. Multiplication des pains -  CCFD, Secours catho etc.)

11. Ton message, c’est le réseau que tu crées et qui subsiste par affinité et capillarité,  (mots clés qui remplacent la logique et disent l’action par contiguïté, résonance, goût, co-vibration) en dehors même des temps et des lieux.

12. Ton  message, c’est ta capacité d’être «un corps glorieux » et de franchir ainsi les catégories habituelles de temps et d’espace, grâce à tes voyages et à tes relations, grâce au téléphone, aux médias et à tes connexions on line.

13. Ton message sur ordinateur, c’est  ton bureau : son organisation, ses icônes, ses connexions, ses favoris. « Montre moi ton bureau, je te dirai qui tu es. »

14. Ton message, c’est ton Portail d’accueil. (Cf. Ordinateur, Internet, TV et Radio, bande annonce du film, accueil Taizé..)

15. Ton message sur ordinateur, c’est de la vibration sur un écran : tu invites à recevoir ta modulation par des effets de rythme et de lignes, de lumière, de couleur et de sons. Communiquer, c’est vibrer et faire vibrer. En écrivant sur l’écran, transmets-tu  la Vibration que tu reçois d’En haut ? En second lieu,  agis-tu en sorte d’être convenablement reçu … Cf Radio) – 

Un Nouveau sens de la mission

à l’ère des langages Media , Internet et Audiovisuel. :

1- Etre missionnaire, c’est être sur la toile comme hier dans la cité ou en tel lieu d’Afrique ».- ( IN – briller in situ)  Agréable, accueillant avec jardin, cuisine et fleurs. Avoir des services de santé, de relations et des références d’info pour aller plus loin et parler sans limite de temps et de lieu.

2-  Etre missionnaire, c’est « saler. »( Plus encore que faire connaître : cf . « le plaisir » de modulation) Un langage piquant, (surprise- mots-clés . Cf Médias ) + amical. Si tu ne sales pas, si tu ne te compromets pas dans ce monde, tu n’as rien à dire. La Langue de Gutenberg a trop privilégié l’école et l’exposé dans la communication de l’Evangile.

3-  Etre missionnaire, c’est faire réseau par capillarité. (primat de l’affinité  sur le géographique ou le racial) - Notre cathédrale,  ce n’est pas qu’un site de pierre dans la cité, c’est un site sur la toile, relié à de nombreux autres sites.

4- Etre missionnaire, c’est fonctionner en stéréo. Aujourd’hui, plus qu’avant en raison de la montée des langages électroniques et du «  village global », refus d’ une domination du cerveau gauche dans la connaissance et la communication : nous sommes «l’internet ». Insécurité d’un voyage permanent entre le cerveau droit et gauche , avec prédominance du canal droit mais sans jamais se fixer d’un seul côté. Pratique de « l’Inter » :  une Foi qui est « Inter »,  voyage  d’une culture à l’autre, d’une psychologie à l’autre, d’un langage à l’autre.

III PARTIE -  Orientations

1°- OPTION POUR LES CHANCES DE CE TEMPS  - Evangéliser, c’est d’abord voir le positif et les chances de ce temps. (Reprise de la théologie  des Signes des temps.) Nous discernons le positif possible du monde sous l’effet des technologies électroniques. Nous prenons partie pour ce positif. (L’Eglise comme la pub. de « Carrefour » : elle « positive » ). -  

Dans la mission , nous avons d’abord besoin de prophétes des signes du temps, Cf. J.P. II, ces signes qui «  remuent » la jeunesse : 

· la monté vers l’unité du monde et l’universalité : fin de vieilles frontières. 

      ( village global) ; 

· la montée d’une conscience plus respectueuse et responsable de la terre  (cf. écologie) ; 

· accès des pauvres au langage et  à une communication plus universelle  (tiers-monde,  fin  des colonies). Chance pour les pauvres d’un christianisme « plus musical » que scolaire.  (Primauté de l’oreille )

· Accès à une nouvelle plénitude humaine, intégrant mieux l’affectivité, l’imaginaire et le corps (après la dominante scolaire). (Sentir est premier.)

· Sensibilité accrue à certaines valeurs : la justice, la paix, la liberté.

2°- OPTION POUR DES COMMUNAUTES D’AFFINITE ET D’ UNIVERSALITE . signes du futur. Ici, place éminente d’Internet et de la musique comme outil d’un autre futur. ( Cf. la sensibilité « jeunes ».) – Ces communautés se caractérisent par :

· La liberté créatrice de chacun dans le choix des relations, des activités, et des responsabilités, sociales, politiques ou religieuses.

· Leur caractère multiraciale et international.

· Le respect du mystère sacré et insaisissable de chacun. -  Et  respect ( culte) de la solitude fondamentale

· La mise en valeur des amitiés, comme structures de base de l’ère « E ».

· Place éminente et respectée de la prière et vie spirituelle.

3° - OPTION POUR UN DEVELOPPEMENT DE LITURGIES ET DE LIEUX PARADISIAQUES . 

Taizé est un bon signe mais aussi nombre de communautés nouvelles. La musique, la fête, le voyage , les rassemblements et le manger ensemble plus que les mots.  L’action pour la justice , la paix, la charité plus que les idéologies.  Paradisiaque signifie :  la contemplation est 1° : écoute, attention à la Parole de Dieu. Ambiance priante. Silence permettant d’écouter ses voix intérieures… Atmosphère. – Cf Le grand Meaulnes comme pédagogie fondamentale en ce temps : le paradis est un mélange de liberté des corps, d’universalité des relations et des langages, de service mutuel, de prière et de musique.

4°- OPTION POUR UNE FORMATION  MULTI-MEDIAS : 

· Une formation alphabétique et littéraire ( voire universitaire) est plus nécessaire que jamais pour acquérir la rigueur de la pensée, la logique et la capacité d’abstraction dans une culture ondoyante et sans frontière : faute de quoi on ne sera pas capable de penser avec exigence , ni de diriger avec vigueur et sagesse.

· Au delà de cette formation alphabétique, une formation multi média s’impose aujourd’hui pour développer les deux cerveaux ( leur génie et leurs connexions) et être en prise sur un monde de médias. Avec ces caractéristiques : 

                                    FORMATION INTERNET.- 

-Pour une formation permanente individuelle avec une multitude de choix personnels, 

-Pour animer des groupe de choix hors d’un lieu et des contraintes horaires, 

-Pour être « IN ». 

                                   FORMATION AUDIOVISUELLE –

L’audiovisuel doit être compris comme le langage de base de ce temps : il englobe tous les langages, il a le génie du sensoriel et du mixage.  Il qualifiera la communication par Internet ( laquelle ne doit pas être un sous produit du langage scolaire, mais plutôt une expression particulière du langage audiovisuel).

                                   FORMATION AUX GROUPES ET MASS-MEDIA

-Les grands médias, comme expression de la culture.

-Les groupes médias, comme moyen d’accès et de formation.

5° - OPTION POUR UNE FONCTIONNEMENT EN STEREO   -  Jamais l’un ou l’autre, mais « et » . Nous sommes la génération du voyage et de la maison , de l’école et d’Internet ; de Gutenberg et du cinéma ; de Lourdes et de la paroisse ; de Taizé et du catéchisme ; de la musique et du livre. Tout en reconnaissant des charismes individuels et des fonctions objectives, nous refusons le compartimentage et la spécialisation propre à la culture du livre.

